INTRODUCAO

Quanda se fala em televisio, recorre-se quase sempre a um velho pro.
vitrbio chinds, bastante conhecido: uma boo imagem wale mais do que mil
patlatrras, Uma idéia tao simples quanio a sabedornia oriental: a imagem ¢
mais forte do que a palavra, a imagem diz o que a palavra nao traduz.

O jornalista que trabalha em televisdo tem um primetro desafio a
enfrentar: a imagem vai comandar o seu texto?

A imagem parada, a fotografia, revela emogdo. A tmagem viva, em
movimento, carrega uma dose muito maior de emogio. As palavras de-
vem, entio, servir de suporte a essa imagem, dar apoio, complementd-la.

Frases de efeito precisam ser deixadas de lado. A imagem em movi-
mento transmite multo mais efeitos.

E com a imagem que a televisio compete com o ridio e o jornal. E
ctim a imagem que a TV exerce o seu fascinio ¢ prende 2 atengio das
pessoas. E preciso respeitar a forga da informagéo visual ¢ descobrir
como associd-1a & palavra, porque a informacio na TV funciona a partir
da relagho textaimagem.

Coloquial, claro & preciso. Objetivo, direto. Informativo, simples e
pausado. Séo caracteristicas de um texto jornalistico de televisio, Sho
também desafios para quem quer escrever para TV,

O jornalista, a0 se colocar como um intermedidrio entre a TV e 0
telespectador, precisa rever conceites, Descobrir o papel da palavra na
TV é um novo aprendizado. E obter um resultado de boa qualidade
requer dedicagio ainda maior.

"Escrever ¢ cortar palavras”, dizia o poeta Carlos Drummond de
Andrade, em um ensinamento antigo e repetido entre os profissionais
de TV, Mineiramente, adverte que um texio “enxuto” & um bom texto.
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ESTRUTURA DA TV

“A TV mostrou. Fu vil®
Temos que reconhecer a sud existéncia, observa-la e questiona-la..

Talvez seja no espago destinado ao jornalismo que a televisao miais ¢
comprometa: a evolugdc tecnoldgica a0 mesmo tempo em que glo-
bhaliza o mundao, acentua desigualdades, provoca contradigdes, abre
henzontes...

Em jornalismo, muitas vezes O radio ainda estd A frente, tem a van-
tagem do imediatismo da noticia. A alta tecnologia da ao ridio condi-
gies para transmitir um fato com miusita veloadade e no exato MOMEn-
to em que ele acontece. E mais, 0 ridio estd em teda parte — na casa, no
bariheiro, na Tua, 1o carro, no dnibus, no trabalho, no pgging. NOS esti-
dios: ¢ o veiculo de comunicagio mais integrado & vida do homem.

Mas se o ridio consegue dar a noticda “em primeira mio”, ndo hi
duvida de que a TV surge com a sua arma poderosa e infalivel: a infor-
magio visual, a imagem em movimenlo. Se alguém ouve no ridio uma
noticia de grande impacto, logo depols liga a TV, em busca de mals
informagdes. Mas, principalmente, atrds de algo que nenhum outro
velculo pode fornecer & Mensagem onora aliada A mensagem visual.

A televisio combina a utilizagho sirnultdnea de dols sentidos do ser
Kumano, a visio e a audigdo, Sem contar que uma noticia de grande
impacto afela as pessoas de forma emocional. Dependendo da tntensi-
dade, da forga, uma imagem Gue aparece na ar por escassos 15 segun-
dos permanece na mente do telespectador por muito tempo, as vezes
para sempre,

e o televisio se impde através da informagio visual, ¢ ainda limita-
da quanto & andlise da mensagem que emite. A programagho da TV —
e acgui estamos falando da TV aberta — tem um ritmo contundente,



O TEXTO ESCRITO
PARA SER FALADO

Em telejornalismo o texto & escrito para ser falado (pelo locutor) e ouvi-
do (pelo telespectador). Pela propria caracteristica dos veiculos eletrd-
nices de comunicagho — a instantaneidade —, o receptor deve “pegar
A informacio de uma vez”, S¢ isse ndo acontece, o objetivo de quem
estd escrevendo — transmitir a informagio — fracassa,

Vamaos partir entdo do principio de que essa # uma diferenca bisica
entre o lexto do jornal impresso e o texto do telejornal. © jornalista é o
mesmo, 2 lauda € semelhante, a intenglo de passar a noticia éigual O
que ¢ diferente: a forma de transmitir a informacéo.

Quem pretende escrever em uma lauda {ou script) de telejornal tem
que s preocupar, de imediato, com o fato de que o seu texto vai ser lido
em vor alta por alguém (repdrter ou apresentadaor, ndo importa). Lido
em voz alta e captado (ouvido) de uma s6 vez, pelo telespectador.

Primeira dica: Jeia sempre, em voz alta, 0 seu proprio texto, Nio se
inibal 56 assim vocd val conseguir descobrir certos problemas, sentir o
que esth faltando e o que pode ser mudado.

A leitura em voz alta ¢ uma regra fundamental para identificar pa-
lavras rimadas — as palavras em seqiéncia com a mesma terminacio.
Essas palavras, em um texto impresso, podem nio atrapalhar tanto, mas
em um texto falado snam de forma desagradavel O excesso de pala-
VTas que terminam em “40°, a0 mesmo tempo que dificultam a lettura
do locutor, machucam o ouvido do lelespectador..

Leis em voz alta:

A selacio |4 estd na concentragao,
&M preparacao, para o j0go contra o Japdo,
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deve reescrevi-la:

A selecho j4 estd concentrada,
@ 58 prepara para 0 jogo contra o Japao,

Por trds da leitura em voz alta hi também uma preocupagac bem
maior: a sonoridade das palavras. No caso do telejornalisma, o efeite
sonoro do texto passa a ter real importinaa, j4 que estamos trabalhan-
do em um velculo em que o sentido da audigio ¢ muito explorado.

Muitas vezes, descobrir um sindnimo para a palavra empregada
pode dar harmonia 3 sonoridade da frase sem qualquer prejuizo & in-
formagio. Ouibra boa solugio: mudar a ordem das palavras.

Mas, atengio acs cacdlatos, lembram o que €7 Eles aparecem quan-
do ocorre a unido da sflaba final de uma palavra com a primeira da
seguinte ¢ podem “criar” palavrinhas bem desagradiveis, que ndo tm
nada a ver com o fexlg:

0 tme canoca ganha a partida...
0 boom da propaganda mundial...
Um 5ueco Corajosc venceu ¢ desaho...

Esses detalhes ficam evidentes e claros, ficeis de ser solucionados,
sempre que a leitura do testo em voz alta se tornar um hibito E muito
comum, nas redagtes de telejornal, encontrarmos jornalistas “falando
sozinhos”. Eles estio repassando seu texto, como se fossem 0 apresen-
tador, com entonacio, com interpretagio, com a forga das palavras que
estio usando. E & nesse momento que erros primarios, encontrados com
frequénecia nos textos dos telejornais, podem ser cormigidos,

Leia em voz alta, e relela o texto antes de considerd-lo pronto. Vai
descobrir frases sem sentido, falta de informagio, palavras repetidas,
estilo pobre.

WVeja:
A gasolina amaricana 4 estd mals barata.
(s precos calram pof calusa da queda do
preqo do petrdiso.

Os pregos cairam por causa da queda. 777



TV enquants meio de informagio:

A partir dessa breve analise da TV como veleulo de comunicagio de
MAssa, reunimos aqui as caracteristicas da sua estrutura que s, jorma-
listas, devemnos conhecer e &s quais devemaos estar atentos no momentg
M que estivermos escrevendo um texto paraa TV

v Informagdo tusual: transmijte mensagens através de uma linguia.
Bem que independe do conhecimento de um idiomg ou da escrigg
pOF parte do receptor A TV mostra ¢ o telespectador vé: ele s jn.
forma, esté recebendo a nobiaa ¢ ampliando o sew conhec mento,

« Imediatismo: transmite infor magio contemporinea quando mos
ra o fato no momento exato tm que ele ocorte através da ima-
EEM — a signo mais acessivel & com preensdo humana. A TV tem
hoje wma agilidade muito grande, porque o aparato técnicn para
Uma transmidsio estd muito sim plificade. Pequenas emissoras j4
Possuem umdades moveis de jornalismo para reportagens “ag
VIVo" que sdo instaladas com rapidez e velocidade. Os satdlites
mastram fatos do outro lado do mundao.

v Alcinee: 3 TV é um veiculo abrangente e de grande alcance Ela
nao distingue elasse social ou econdmica, atinge a todos, O Jorna-
Hsmo na TV tem, portanto, que considerar como va tratar uma

NOMA, 4 que ela pode ser “vista® e "ouvida® de virias manciras
diferentes.

o Instantanerdude o informagio da TV Tequer “hora certa” para ser
vista ¢ ouvida — g mensagem é momentines, instantineas. Ela &
“captada® de uma b vez, no eXato momento em que ¢ emitida,

N30 tem como *voltar atrés ¢ ver de nova”, ap contririo de jornal
0u revista

+ Envoltimento: a TV exerce tascinio sobre o telespectadar, pois con-
SEBUe transportd-lo para “dentro” de suas histérias. Nao existe

um padrio de linguagem televisiva, mas hd no telejornalismo a
torma pessoal de “contar”™ noticia e a familiaridade com repdrte-
res ¢ apresentadores, que seduzem e atraem os telespectadores,

Superfialidade. o timing, o dtmo da TV proporaona uma nature-
za superficial &s suas mensagens. O« custos amu Iransmissoes, os
Compromissos comerciais e a briga pela u.__..E_m.h__n_.n .Emﬁﬁnﬂ_ o
aprofundamento e a andlise da noticia :n.E&E:...._ diario. Ha
programas especificos de maior densidade jornalistica.

Indice de audidneis: a medigao do interesse do telespectadar arien.
ta & programagio e cna condighes de custentacio comercial .n..
indice de audifnda interfere de moda direto, a ponto de a amijs-
sora se posicionar dentro de padrdes (tnlhos) que s#o os resulta-
dos de aceitagdo por parte do plblico-telespectador.



E melhor

A gasolina americana ja esta mals barata.
E resuitado da gqueda do prago do petrdles.

Quiro exemplo:

0 prasidente da ugosldvia dsse que a solugio
para a crise do Kosove sO pode se solucionada

0 IONgo [IAZ0 @ pOF maios poliicos,

A solucho s pode ser soluconada...777
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Reescreva os textos anteriores, Vale ou ndo vale a pena perder al-
guns minutinhos para ler em voz alta, reler o texto antes de considerd-
o pronta?

E ainda com a pritica da leitura em voz alta que surgem as palavras
mal colocadas em uma frase, as palavras que quebram o ritmo do lexto.
E o ntmo ¢ fundamental no texto de TV,

Ao ritmo da melodia =2 danga. Ao ntmo do lexto o telespectador
capta a mensagem, apreende a informagdo. O ntmo favorece a concen-
tragho de quem esti assistindod TV. Nio deve ser contundente ou agres-
sivo, mas também ndo deve ser mondtono ou lento. Duas sugesttes
para conseguir um bom ritmo no seu texto de TV,

» Frases curtas: elas ajudam a compreensio. Uma séne de frases
curtas d4 um sentido de agdo & noticia é passa informagio sem
rodeios. Uma sd frase de seis ou sete linhas (no script-padrio de
telejornalismo) & considerada uma frase longa. Longa para a lei-
tura do locutor e longa para o ouvido do telespectador. Use tam-
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bém palavras pequenas, curtas — desde que ndo comprometam a
informacho. Mas, atengio: & preciso saber vanar o famanho das
frases no texto como um todo para evitar o estilo telegrifico. Nao
estamos mandando um telegrama ao telespectador O que quere-
mos & que ele acompanhe, compreenda e retenha a informagio.

« Porituagdo: ela di o "embalo” a0 texto. Uma pontuagio bem colo-

cada val indicar as pausas e 0 tom em que esse texto deve ser lido,
Virgula, dois pontos, reticéncias, ponto final: os sinais ortografi-
cos mais usados em scripts de telejornalismo. Uma dose certa de-
les permite intervalos, pausas, entonagio da voz que vio ajudar
na compreensdo do texto € também ajudam na respiragio do lo-
cutor. E ai, mais uma preacupagio: o locutor precisa respirar en-
quanto 1, por melhor que ele seja. Pode parecer Sbvio, mas mui-
tos Jocutores reclamam disso. E que s 0 texto nio estiver pontua-
do corretamente, ¢ apresentador pode parar, sem fdlego, no meio
de uma frase € alé alterar o sentido da mformagio

Leia alto

A glevagdo brusca no prego dos aluguéis

gstA preccupando as administradoras que,

hé mas de trés meses, nac enconifam locatanos

que possam pagar mil @ duzentos réats Mansaia

pot imdrveis de dots quartos. Por l5s0, muitos
proprieténos pratersm manter seus Imdveis

fechados aguardando gque @ situagao mude & curtc prazo
& entdn possam enconirar inquilinos confidveis,

(Ufal)

Pois &, esse texto tem virgulas demals, frases longas e intercaladas,

confunde quem estd ouvindo. Frases intercaladas entre virgulas po-
dem ser usadas em jornais e revistas, mas em televisdo devem ser es-
quecidas.

Lein agora

As administradoras astdo preccupadas
com a elavacan brusca nos pracos Jos aluguérs.
Hi trfs meses, nko sncontram guam possa pagar



mil @ duzenios reais mensa:s por um iMmaved de dols quartos.

Os propnetarios prefarem manter seus imdvels
fachados ath que a situagho mude.

Se for reescrito (tente!) pode ficar methor, mais claro, mais objetivo,
rnais direto..

Todos esses detalhes sio percebidos na leitura em voz alta. Uma,
duas, trés vezes. Ou quantas forem necessinias. Se houver tempao, ¢ se
possivel, peca para oulra pessoa para ler o seu texto, Du ainda, leia em
voz alta parz ela. E mais uma opinido,

Duvide. Corrija. Releia: faga de conta que vock é o apresentador
que vai ler esse texto, no ar, a0 vivo, para tode o Brasil... E entdo, o
telespectador, ele val captar sua mensagem? Ou ele vai ter davidas quan-
to & informagdo que vocd estd querendo passar? [ense sempre msso.
Estamos escrevendo para outra pessoa entender. Ndo estamos escre-
vendo para nds.

Resumindo

o O texto de TV é escrito para ser falado {pelo apresentador) e ouvi-

do (pelo telespectador) — diferenga bisica entre o texto jomalishco
de TV ¢ o impresso — de jornal ou revista,

Leia sempre seu texto em voz alta, quantas vezes forem necesss-
rias, sempre que possivel, leia para outra pessoa. Mesmo que con-
sidere 0 lexto pronto, relea.

Evite rimas & palavras com a mesma terminagdo por causa do
efeito sonoro das frases, procure sinbnimos para as palavras.
MNio permita que os cacdfalos invadam seu texto.

s Preocupe-se com 0 ntmo do texto: procure usar frases curtas, pa-

lavras curtas, se possivel, e pontuagio correta
Evile as frases intercaladas, entre virgulas, elas sdo inimigas do
texto de televisdo; evite frases longas.

« O apresenlador precisa respirag, as pausas io importantes.

O texto de TV deve ser entendido de forma instantinea pelo
lelespectador. Nao d4 para ele voltar atrds ¢ “ouvir de nove™._ E
iss0 & nossa responsabilidade.
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« Exercicio: Abra uma revista semanal (Vepa, Istok ou Epoca) e esco-

tha uma das reportagens maiores, sobre qualquer tema. Leia com
atengho toda a reportagem.

Feche 4 revista e tenle escrever um texto sobre o assunto, em
dez linhas, com as suas palavras. Faga o seu texto contando aque-
la histéria.

At lerminar, procure perceber qual informaglo vocE deixou de
fora. Era realmente importante? Entio, reescreva.

Sempre em dez linhas, Um texto curto, enxuto, bem escrito com
suas palavras, como se vocd estivesse contando essa histdria para

alguém.



O TEXTO CASADO COM A IMAGEM

Quando o telespectador ligs a televisio para assishir ao tele
.n_nnq.un.f_.. a5 noticias, tomar n...__a.in._._._m_.ﬂ dos fatos u#u.____m_”_.”_”nm”“w
gem de _E__. fatos. Quando existe uma imagem forte de um aconted-
mento, ela leva vantagem sobre as palavras. Ela é suficiente para trans-
_._:,"H. _.-n MESMO tempo, informacio e emogio,
O Vamos ver aqul a imagem como uma espécie de rai

soberana que se impde 205 seus stiditos pela u_nnm“p?._ﬂ Eﬂ“ . _J.....__M“
”i:.ﬁu refletir em cima de algo que entra na casa das pessoas EE_.
-ando-lhes a visio de uma realidade externa aquela em que vivem. E
TEESE CONtexto que entendemos as imagens na telejornalismo.

564 sa faz TV com imagem, mas a palavra
. tam fugar garantdo:
O nosso desafio 4 descobrir como & quando usar a palavra,

m:“_.. telejornalismo, a preocu pacdo & fazer com que texto e imagem
EEE_.. #m juntos, sem um CUmpetir com o outro: ou o textd tem a ver
n M que esta sendo mostrado eu nio tem razio de existic. perde a sua
_.._.zm.n...__. O papel da palavra ¢ dar apoio d imagem ¢ ndo brigar comvela.
nnwﬂt.nqn..ﬁ com atengdo algumas reportagens na TV,
otar a total incompatibilidade entre texto o ..H.__m.qw, i
nm_.-.__ casos de redunddncia, quando o texto descreve exatamente o
. m_na vé. Ha casos de paralelismo, quando texto e imagem nio se
vl .“_HHWH caminhando lado 4 lado, de forma independente. Hi
Ancamenta, quando texto e |
hedpinocie ...Enﬂ:.m.n:u.u e imagem ndoc t#m absolula-
Para escrever um texto de TV, preg
. . : « precisamos, antes de tudo, saber guails
*imagens disponiveis que temos para serem usadas de forma ﬁ
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denada com as informagbes. Nio podemos escrever uma palavra que
seja ignorando as imagens, sem conhecer as imagens. Temos que levar
em conta que estamos abalhando primordialments com a imagem.
Sem ela estaremos fazendo rddio, revista ou jornal,

A imagem & pare da naturaza da TV. @ em
telejornalismo precisamos casar imagem e informacio

Entdo, de imediato vamos verificar se temos imagens correspon-
dentes ds informagies que pretendemos incluir no nosso exto, Temos?
Otimo, j4 di para comegar a contar nossa histéria. Nao temos? Vamos
em busca de alguma soluglo visual que possa nos ajudar na edigio da
matéria.

Somente a partir desse pnmeiro passo @ que o jornalista pode co-
MEGAr & esCrever: Com as imagens na cabega e com as informacgies no
bloco de apontamentos ¢ que ele vai construir o texto,

A idéia de se fazer um texto descritivo, uma espécie de "audiovisual®,
deve ser totalmente deixada de lado, Nao ha necessidade de se descre-
ver o que o lelespectador ja estd vendo, E obvio demais. E chato. A
narrativa da matéria vat se tornar redundante e cansativa.

Para se associar & imagem — sem redundancia —, o texlo precisa
basicamente identificar os elementos fundamentais da noticla Alids,
uma priondade de qualquer texto jornalistico — independentemente
de estilo, forma ou veiculo. Mas, na TV, & com palavras precisas, bem
escolhudas, que o texto deve responder as seis perguntas classicas — os
elementos fundamentais de toda noticia: Quem? O qué? Quando?
Onde? Como? For qué?

Sem descricOes redundantes, com informagbes fundamentais, sim-
ples e direto, o texto vai naturalmente se casar com a imagem. ..

A esses ingredientes devemos acrescentar algo que muitas vezes
esta no proprio jornalista: a emogio. Na pritica do trabalho com a ima-
gem, a sensibilidade também se desenvolve, Juntar imagem, emogio e
informagdo ¢ uma boa salda pam transmitir a noticia com a qualidade
idenl. E assim, cada um que escreve para a TV deve ainda encontrar um
estilo préprio, pessoal, Intransferivel, de forma a se destacar do estilo
padronizado que encontramos na televisio brasileira.

Criamos um exemplo para esclarecer a idéia que queremos passar
Temos uma noticia, um fato: um grupo de sem-terra invade uma fazen-



da. O proprietdrio chama a policia para que eles sejam retirados de 14
Os sem-terra ji montaram barracas de lona e pretendem lutar pela pas.
se da terra. Vamos imaginar:

imagents  barracas, homens, mulharas @ criangas,
policiais investndo sobwe ¢ acampameanto a
a8 consaquénclas dessa acdo.

Teuto Os pobicais chegaram com tudo, pela
manhd, na drea da lazenda
onde o5 sem-lerra eslio acampadas
Eles vieram o cavako & trouxeram ambém
varios tralores. Cada barraca do acampamanto
10 sendo destruida, uma a uma, com
muita violéncla. Dezenas de homans, mulhsres
6 cnancas, desesperados; COrMam para
todos os lados. Eles levavam nas méos
0 pOUCO quer podiam salvar de suas cosas

Esse texto estd descrevendo, literalmente, a acdo mostrada nas ima-
gens, com muitos detalhes, muitos adjetivos, frazes longas, intercala-
das, palavras que mais confundem do que esclarecermn. As duas mensa-
Bens que estdo sendo emitidas (visual e auditiva) estio redundantes,

repetitivas. Podemos poupar o telespectador disso, € ainda sermos mais
eficientes na emiszao de nossa mensagem.

Vamos refazer o texto, lembrando: temos uma imagem forle, uma

imagem de impacto; temos emogic; temos informagio.
Veja como pode ficar:

A policia chegou cedo para

retirar o4 sem-larra da Area invadida.
Em pouco tempo, o acampamanto fol
(scba som amblente)

Homens, mulhess 8 criancas sairam
cotrando & ainda tertaram

salvar 0 que sobwou....

(sobe som ambiente/fade de Audio e video)

Na indicacdo "som ambiente” estard caracterizada toda & forca e &
natureza da imagem, sem necessidade de palavras, sem necessidade
de descrever a cena. Apenas com o “som ambiente” da situagdo,

A imagem tem a narrativa prdpria, e para transmitir a emogio de
um momente, o silénco ou o som original do que estd acontecendo,
vale mais do que frases descritivas, longas, repetitivas. Nesse exemplo,
a palavra perde em forga para aimagem. Por isso, devemos saber medir
essa diferenga e equilibrar a nossa matéria com cases dois elementos e
suas caracterfsticas. E apenas isso, e nada mais.

Ainda devemos levar em conta um fator importantissimo: a televi-
sdo nunca ¢ dona absoluta do ambiente, Onde quer que ela esteja, esta
sofrendo a interferéncia de outros elementos. Muitas vezes a TV estd
na sala de jantar e o jornal é apresentado na hora das refeicdes. Nio hi,
com certezd, uma concentracio — a mesma que existe, por exemplo,
gm uma sala escura de cinema — para atrair a atengdo total dos
telespectadores.

Existem alguns recursos de texto que podem ser usados para sensi-
bilizar o telespectador para determinada noticia, destacando o que estd
para se1 anunciado:

Atencdo para esta (itima informacho. ..
ma noticla gue acabamos da raceber. |

Urgenia: as agéncias infOrmam gqua....

Existern também os recursos de texto para ressaltar determinadas
imagens da maténa, para valorizd-las ou mesmo para permutir que ©
telespectador esteja alento naguele momenito:

Yamaos acompanhar as imagens.,.
Vejam agora imagens gxclusivas. .,
O's detalhas nas imagens em cAmara lenta .

A sensibilidade alisda ao bom senso, que todo jornalista deve ter,
val indicar como e quando esses recursos precisam ser usados.

E nio devemos nos esquecer: como & imagem estd sempre em des-
taque na TV, as informagdes visuais serfio bem captadas pelo teles-
pectador, Quando temos um texto jornalistico que, por alguma razio,
nbo possul lmagens correspondentes, devemos buscar uma forma de
visualizar a informagio: podemos langar mio de recursos graficos que,



a0 acompanhar tal texto, vio facilitar a compreéensdo, S8 08 recursos
visuals produzidos 2 partir de informagdes, tais como mapas, selos,
desenhos, grificos, quadros parados, legendas, fotos, animagio, simu-
lagio, reconstituicho etc. Essas “imagens” sdo chamadas em telejor
nalismo de arles, e sio criadas pela Editoria de Arte das emissoras de
TV. As artes introduzidas em uma reportagem devem ter o objetivo cla-
1o de ajudar o telespectador a entender a meénsagem que estd sendo
transmitida. Devem ser usadas na medida exata, discretas e eficientes,
evitando transformar a matéria em uma alegoria.

Ja temos visto no telejornalisma brasileiro um recurso de arie muite
wtilizado nos Estados Unidos: quando nio séo permitidas cimeras e
microfunes dentro de um tribunal onde estd acontecendo um |ulga-
mento de grande mobilizaghe, um desenhista pode reproduzir as ce-
nas acontecidas no tribunal, e os desenhos passam & ser as “imagens*
do texto jornalistico, de forma que o telespectador tenha como visualizar
8 Informacio que estd recebendo.

O que concluimos aqui & que a imagem realmente deve ser uma
PrECUpacao constante na maténia, desde a elaboracio da pauta, em
todas as etapas da prdugdo, até a edicio final. Nio podemos conceber
ma reportagem de TV sem que prevaleca a presenca da imagem.

Resumindo

* Nio se faz TV sem imagem, mas a palavra tem lugar garantido.

» E preciso combinar informagio visual com informagio auditiva
sem prejuizo para uma ou outra

* O papel da palavra é dar apoio & imagem e ndo com petir com ela;
fexto e imagem devem ser complementares e ndo excludentes.

» Verifique quais sdo e como sdo as imagens disponiveis, antes de
escrever o texto. & muito importante saber exatamente se existem
Hnagens que correspondem As informagdes que vio estar no texto.

* Otexto ndo deve ser descritivo, Nio hi necessidade de se descre-
Ver o que o telespectador |4 estd vendo. Evite redundincias entre
Imagens ¢ texto; evite paralelismo.

» Identifique no texto os elementos undamentais da noticia: Quem?
Qué? Quando? Onde? Como? e Por qué?

* Asimpliidade na associagho textimagem vem da sensibilidade
do jornalista.

s Aimagem tem uma narrabiva propria e pode transmitir informa-
cdo e emogdo, sem palavras, .

« Uma imagem forte pode ser valorizada por recursos de texto,

« Um texto jornalistico pode precisar de recursos visuais para ser
bem compreendido, as arfes.

« Nio ﬂanm_“#uu conceber uma reportagem de TV sem que prevale-
ca a fora da imagem. Desde a pauta, durante a produgio e a gra-
vacao de uma reportagem, é importante ter em mente que aquela
matéria g6 & assunto para televisio se tem imagem...



O TEXTO COLOQUIAL

m.n_m__.._u__nn @ Aurdlio, 0 texto chamado de coloquial é aquele que tem o

estilo em que se usam vocabuldno e sintaxe bem préwimos da ingua-
gemn cotidiana®,

. H”..mﬂ_.:nﬁinnqﬁmmﬁmaa coloquial € a usada naconversa entre duas

pessoas, € al esld talvez a caraclerd parta

do texto de televisio RTINS o

Sempre que o jornalista for escrever para a TV, ele deve lembrar que

extard contando uma histéria para alguém, como se estivesse conver-

mn.__z do com essa pessoa. E para el que vai transmitir suas informagdes.
om essa jdéia na cabega, fica mais faal escrever um texio jque deve ser

asumilado, instantaneamente, por milhdes de telespectadores.

As qualidades da linguagem coloquial passam a ser
as axigéncias do lexto jomallshco de TV,

Mas, acima de tudo, & preciso lévar em conta as regras e a obedidn.
€a gramatical A TV tem obrigacho de respeitar o telespectador e trans-
mitir informagio em uma linguagem coloquial e correta, E preciso tam-
bém ter muito culdado com o uso da giria, porque ela pode vulgarizar
um texto e ndo ser bem compreendida. E preciso respeitar as regras.

A ____E do texto coloquial consiste em se encontrar um texto de
eniendimento comum para a mensagem que serd transmitida.

Toda vez que um telespectador ouve uma palavra ou uma frase, ela
¢ processada e conectada — assoaada — a algo ji conhecido. £ :.a__”ann
8 alguma coisa que j4 estd na meméria dele, Se as palavras — tanto no
OFF quanto na passagem de um repdrier, ou mesmo em um fesd ou em
uma nota ao vive — sio confusas, desconhecidas, complesas, eruditas,

R E A
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ambiguas, fracas ou especificas, o telespectador simplesmente ignora-
af e passa a se fixar na tmagem.

O telespectador s& ouve o texto uma vez, por isso deve ser capaz
de capli-lo, processi-lo e reté-lo instantaneamente. Nio ha uma se-
gunda chance. 5e o telespectador se desligar ndo hi desculpas: o erro

for nosso.
Quanto mais as palavras (ou o texto como um todo) forem “familia-

tes” a0 telespectador, maior serd o grau de comunicagho. As palavras e
as estruturas das frases devem estar 0 mais préximo possivel de uma
conversa. Devemos usar palavras simples ¢ fortes, elegantes ¢ bonitas,
apropriadas ao significado e & circunstincia da histdria que queremos
contar

Estamos falando de fexto simples, mas nio pobre ou vulgar; estamos
falando de texto natural, e nao “rebuscado” ou literario.

_..._qn_u“

Enquanto & genitora do mornto recebla

as condoléncias, os agenies da lei protegiam

o atatide do colega, porém a8 causa Mmoris ainda
néo fol revelada.

Parece exagerado, ndo? Mas na comego da televisho, nos anos 50,
quando os telejornais seguiam o modelo do radio, o estilo era esse.
Com o tempo, os jornalistas foram descobrindo uma linguagem mais
prévima das pessoas comuns, substituinde palavras & expressies clas-
sicas ¢ eruditas por outras que fossem compreendidas com mais facili-
dade pelo telespectador. Esses termos nio significam pobreza de voca-
buldrio, mas variaches dentro dos recursos que a lingua nos oferece.
Veja agora

Ds policials protegiam o caxdd do colega.
o a mie delg recebia os cumprnmentos.
Alnda ndo se sabe a causa da morte,

Usar frases na ordem direta também ajuda a simplificar... e ajuda
muito na compreensio da noticia. Na insia de se fazer literatura e nio
jornalismo, os textos no telejornalismo acabam confundindo o
telespectador, em vez de informas, esclarecer, levar conhecimento. Por-
tanto, o melhor ¢ abusar da ordem direta e evitar frases intercaladas,



frases entre virgulas que explicam, explicam, explicam e demoram a
chegar ao ponto principal Nio ¢ limitagdo de estilo, & clareza.
Veja:

O presidents da lugostivia disse que, apesar

do moments de tensdo, dianie da um alagua iminanta
das lorgas da Otan, 0 povo lugosiavo deve
86guUl vida normal.

Na ordem direts, evitando as frases intercaladas.

0 Hﬂhﬂi da lugosidvia quer que o povo
tenha vids normal, apesar do momanio de
tensho por causa do ataque iminents das forcas 3
da Otan, !

Além de mais claro, mais objetivo, & informacio serd reti __..u
el (e 1 retida pelo
Na ordem direts, os termos da oracs i
; (40 840 colocados seguindo uma
regra gramatical bisica:

sujeito + verbo + predicado

Obsertagio: sujeito ¢ predicado séo os termos essenciais da oragio.
Sujeito é o .M_.__.E sobre o qual se declara alguma coisa; € o termo com
WE D L4
m_.n._wnr_..ﬁwn. e concordar. E nunca deve estar separado do verbo por
_ Predicado ¢ o que <e declara do sujeilo; é tudo que compde a ora-
...wc..__._.__m:um.a sujetto. O predicado possul um verbo — que pode ou nio
ser o seu nuicleo —, 0s complementos, termos integranies da oragho, e
os adjuntos, termos acessorios.
A ordem direta segue a seguinte colocacio:

| Sujeito _
| O lider socialista
_ Predicedo
mandeston 0 Interesse pelo Brasi i dois anos ;
_ Verin _ _ ﬁﬂz__.,_hn:qiw _ _ Adjunto _

OTEXTOMATY &

Qualquer modificagdo nessa estrutura determina a ordem inversa,
usada por forga ou por necessidade de um estilo, mas que pode com-
prometer a clareza e a compreensdo;

H4 dois anos. manilestiou o inleresse peio Brasd, o lider socialista

Manifestou o nteresse pelo Brasil, o lider socialista, ha diis anos.

Como 0 nousso papel € passar a informagio clara de uma lnica vez
— ndo hd segunda chance para o telespectador —, a ordem direta &

muito mais éficiente, e ainda uma boa ajuda para resolver a concordin-
cia verbal, considerada por vérios gramaticos como uma das maiores

dificuldades da lingua portuguesa
Outra dica: esqueca a estrutura de frases com sujeito ou verbo ocul-

o8 porgue ela pode dar sentido ambiguo ao texto, e confundir a infor-
macio.
Wieja:

Dissa guae fosse ao distrito para interrogatonc.
(quem disse? quem deveria ir?)

E melhor:

O delegado disse qué a lestemunha losse 8o distno...

O ideal é buscarmos exemplos na conversa do dia-a-dia. Na lingua-
gemn coloquial usamos o verbo no presente do indicative quando a situa-
¢do ¢ de futuro prdximo, e do futuro composto no lugar do futuro do
indicativo.

Fortanto;

Os professores antram em greve amanhd.
{em vez de wlo entrar)

Os professodes vio @ntrar em grave na Semana que vem,
{em vez de entrardo)



O texto jornalistico de televisio tem ainda duas qualidades funda-
mentais;

» Precisdo: o uso de palavras adequadas so que s¢ quer informar,
palavras que ndo tenham duplo sentido. Escolha a palavra corre.
ta. E. se usar algum termo que possa confundir o telespectadar,
vale a pena explicar o sentido naquels situagio.

Em vez de:

0 time ganhou indmeros prémios nos virios
Festrvais de cinema nos paises europous.

0 fime ganhou trinta & dols prémios nos Festivais
de cinama qua concoreu na Europa.

Em vez de:

Medicos especialisias reunidas num
CONgresso em Lyon apresentam novos
tratamenios para podadores do virus da Aids,

Prefira:

Em um congressa em Lyon, na Franca,
08 madicos mostram os novos Iratamenios
para portadorss do HIV.

o Concisdo: faga frases que tenham toda a informagio com as pala-
Vras necessirias, sem exageros. Se as palavras forem precisas, na-
turalmente a frase vai ser concisa € transmitir o essencial, O texto
saird “enxuto”. Evite escrever com muitas palavras o que pode ser

ESCHItO com poucas, sem prejudicar o sentido. E evite lambém as
redundincias.

Veja:

Todos s6m excecAo devem pamanecer
arm suas cases até o dia amanhecar,

Prefira;

Todos devem pefmanaced am

casa até o amanhecer.

Mais um exemplo:

A empresa informou gue a data da chegada
dos novos equipamentos sam anda no més de

a0,

E melhor:

A empresa informou Que a chegadda dos
equipamenios serd em malo.

Acompanhe agora as diferengas enire algumas expressbes que 540
muito usadas, ¢ que, aiém de redundantes, ocupam tempo no texto de

TV. Veja como o seu texto pode ser mais enxuto, mais objetivo, mais

especifico,

Em pez de Use

de comum acordo de acordo
récente inovagio INOVagao
velha tradigao tradicho
plancs futuros planes

sair para fora sair

fato real, veridico fato

todos sem excegdo todos
hemarragia de sangue hemorragia
elo de ligacdo elo
empréstimo tempordrio empréstimo
previsies para o fuluro previsdes



planejamento antecipado planejamento
consenso geral Consenso
fortemente armado armado

o dia amanhecey amanheceu
duas metades metade
surpresa inesperada SUrpresa
acordo amigdvel acordo
pequenos detalhes detalhes
ganhar inteiramente gritis ganhar
om0 objetive de para

travar uma discussio discutir
neste mamento nds acreditamos acreditamos
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O uso de adjetivos, em principio; ¢ condenado na busea da conci-
sdo, Se enfeitam a frase, devem ser evitados; se complementam a [nfor-
macio, eventualmente podem ser usados. Mas um lexto & sempre mais
consistente quanto mais substantivo ele for.

Ainda uma observagio: no Brasil, a linguagem coloquial, do cotidia-
no, muda muito de regilo para regifo — sio os regionalismos incorpo-
rados 20 linguajar do povo brasileiro. E lgico que na medida em que
estamos em busea do entendimento para a nossa mensagem & muito
impartante levar em consideracio o tamanho do pais em que vive-
mos € o3 diferentes graus de comunicagio que uma mesma mensa-
zem pode ter 2

Nem sempre o que & dlaro para a pepulagio do Sul do pais € claro
sara a populagho do Nordeste, uma vez que alguns hibitos e algumas
salavras tém caracter{sticas Tegionais.

E sempre vames preferir um texto objetivo, A cbjetividade ¢ o re-
wltado de uma unidade de racocinio, com infarmacoes que “cami-
tham” interligadas de maneira clara, desde o inicio até a conclusio, O
exio objetivo € coerente, logico, ndo mistura idéias, 20 contririo, as
lesenvolve em sequéncia e com harmornia. E de um texto “redondo”
jue precisamaos na telejornalisme, um texto com comego, meio e fim.

Lesumindo

» Alinguagem coloquial € a usada na conversa entre duas ou mais
pessoas, ¢ a linguagem do cotidiano.

« Acima de tudo, as regras gramaticais devem ser obedecidas.
A giria deve ser evitada.

“ _..__.m”_unﬁ no estilo coloquial & simples, natural, espontineo.

« As frases devem ser eacritas na ordem direta,

» As palavras ¢ expressdes e também os tempos dos verbos devem

simplificados. .

. ﬂun&ﬂw e concisio: duas qualidades fundamentais do texto de
TV. Procure palavras corretas, adequadas 80 que s¢ quer dizer,
evite palavras com sentido duplo, e ndo use palavras em excesso.
Evite as redundincias e os adjetivos, e

o Um texto objetivo ¢ um texto coerente, que nio mistura idéias ou
informagdes. Prociire 4 objetividade, a unidade de pensamento,
o raciocinio clare e coerente para contar a sua histaria em um tex-

to com comego, meio e fim.



